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Sitios de redes sociales

El desarrollo de la web social trae consigo

servicios que permiten mantener una red de

contactos para comunicarse y compartir

recursos (comentarios, imágenes, vídeos,

enlaces…). Las redes sociales en la web se

materializan en auténticas visualizaciones en

forma de grafo y permiten ampliar nuestros

horizontes sociales más allá de nuestros

contactos más directos.



Las redes sociales no son mas que los servicios de la web social ,

de manera que ha llegado a sustituir a los términos web 2.0 y

emplearse en la práctica como si fueran sinónimos.

Servicios web que, en el marco de la llamada web social o web 2.0,

permiten a los individuos construir un perfil público o semi-público

dentro de una plataforma en línea a través de la cual es posible crear

y gestionar nuestra red de contactos, comunicarse de diversos modos

con otras personas con perfiles en esa misma plataforma y agregar

contenidos multimedias.

Sitios de redes sociales



Funciones de los Sitios de Redes Sociales



Ejemplos de redes Sociales



Ejemplos de redes Sociales científicas

Las redes sociales científicas permiten a investigadores de todo el 

mundo relacionarse e intercambiar información sobre sus campos de 

investigación. Entre los beneficios del uso de estas herramientas se 

encuentran:

•Establecer redes de contactos con otros especialistas y formar parte 

de un grupo de investigadores con perfil similar.

•Publicar contenidos científicos y obtener mayor difusión, visibilidad e 

impacto de los trabajos científicos.

•Acceder a información actualizada sobre un área determinada.

Academia.edu ResearchGate Mendeley

http://academia.edu/
http://www.researchgate.net/
https://www.mendeley.com/groups/7061311/universidad-de-la-laguna/


Redes sociales y Bibliotecas

Los SRS han sido empleados por algunas

bibliotecas de diversas formas, siempre

enfocados, en función de quiénes sean los

usuarios finales. El primer enfoque está

orientado al usuario con el objetivo general de

comunicarse con él y ofrecerle servicios en línea.

El segundo enfoque, de orientación profesional,

está encaminado al mantenimiento de contactos

profesionales y la conexión con ellos.



Desarrollo de colecciones y redes sociales

La difusión del conocimiento científico sucede cuando la 

producción intelectual llega al usuario; es decir, va más 

allá del trabajo de investigación, requiere hacer visible los 

resultados, ponerlos a la vista del usuario para facilitar su 

consulta y uso. Sin visibilidad, no hay uso y sin uso se 

pierde el objetivo fundamental de la investigación que es 

conocer algo nuevo y compartirlo con los demás.



Una vez que el resultado de una investigación se plasma en 

algún medio formal es necesario difundirlo para que logre 

mayor visibilidad. En este sentido, y pensando específicamente 

en las revistas como el canal principal de difusión de la ciencia, 

se puede:

1. Crear redes de contactos

Para conseguir autores que publiquen en la revista, revisores 

para los artículos e investigadores que la difundan. Estas 

redes se pueden construir en primer lugar en base a los 

contactos personales del editor de la revista, equipo editorial, 

comité editorial, etc. y puede ampliarse usando las redes de la 

propia institución.

2. Tener presencia en las redes sociales

(Academia.edu, Academici, ResearchGate entre otras que pueden 

ser utilizadas por los investigadores y las instituciones para compartir 

sus intereses y conectarse basándose en temas afines con otros 

miembros de la red.

http://academia.edu/
http://www.academici.net/
http://www.researchgate.net/


3. Incluir la revista en índices, directorios, portales, 

bibliotecas digitales

Uno de los aspectos que tienen en cuenta los 

autores, tanto al momento de elegir la revista en la 

que quieren publicar como cuando buscan 

bibliografía, es la presencia de las mismas en 

índices, directorios, portales, bibliotecas digitales en 

las que está incluida. 

Para que las revistas sean aceptadas en estos sitios, 

la mayoría exigen el cumplimiento de criterios 

mínimos de calidad:



Antigüedad: la revista debe tener un tiempo antes de postular a

los índices.

Periodicidad: la revista debe definir, hacer pública y aparecer con

la frecuencia que ha estipulado.

Originalidad: los trabajos que son publicados deben ser inéditos,

en algunos casos esto implica que el autor declare que no existen

envíos paralelos del mismo artículo a revistas distintas.

Contenido científico: Como mínimo entre el 40% al 75% de los

contenidos debe ser resultado de investigaciones o estudios

académicos.

ISSN: las revistas deben tener un número que identifique el título.

Comité editorial: las revistas deben contar con comités editoriales

compuestos por expertos reconocidos en el área de la revista, y en

su composición debe contar con personas externas a la institución

editorial.

Criterios para incluir revistas en directorios



Identidad: la revista debe definir y dar a conocer su objetivo,

cobertura temática y público al que está dirigida, para que esta

información sirva de guía los autores al momento de postular y a las

bases de datos para compararla con otras revistas del área.

Presentación de artículos: la revista debe requerir y publicar

resúmenes y palabras claves, en su idioma de origen y en inglés;

además debe indicar claramente las normas de citación y

referencias bibliográficas que desean que use el autor.

Sistema de arbitraje: la revista debe definir y hacer público su

sistema de arbitraje; debe describir en detalle el procedimiento

empleado para la selección de los artículos e idealmente el trabajo

de revisión debe ser hecho por expertos, también de instituciones

externas a la que edita la revista.

Estrategias para lograr visibilidad 



4. Publicar Hojas divulgativas o material informativo para distribuir en

eventos o enviarlos a expertos que trabajan en el área temática de la

publicación. Similar a lo anterior, se puede enviar un ejemplar de

cortesía (si se edita en papel) a expertos a los que se desea presentar

la revista para que escriban en el futuro; o se les puede enviar un

correo especial invitándolos a visitar el sitio web (si se trata de una

revista en línea).

Intercambio de portadas: algunas revistas establecen convenios para

difundir recíprocamente los contenidos de otras publicaciones a través

de la reproducción de la última tabla de contenido de las revistas que

formen parte de esta alianza.

Permitir la posibilidad de suscribirse a la revista, ya sea por mail o

habilitando canales RSS que permitan a los lectores recibir

notificaciones de nuevos números y artículos apenas se publiquen.

Estrategias para lograr visibilidad 



Si las revistas son de calidad (académica y editorial) tienen más

probabilidades de ser incluidas en repertorios, índices, portales,

directorios, catálogos y otros sitios que pueden ayudar a la difusión. A

ésto se le pueden sumar otras estrategias: a través del correo

electrónico, anuncios en el sitio web de la institución y en redes

sociales, carga de los artículos en el catálogo en línea de la propias

institución y en bibliotecas virtuales o repositorios. Así, se logra

mayor visibilidad.

¿Pero por qué es tan importante ser visible?

Cuanto mayor visibilidad tenga la revista, los libros las tesis

seguramente logre mayor acceso y uso y esto hace que tanto las

fuentes de informacion como los autores que publican en ella y la

institución que la edita logren mayor impacto y prestigio.

> calidad > visibilidad > acceso > impacto > prestigio



La flexibilidad que caracteriza a la red (texto, imagen, sonido,

movimientos) supera la mayoría de los medios utilizados

por las instituciones, bibliotecas para mostrar, demostrar y explicar las

bondades

y beneficios de sus productos o servicios. Así como

no presenta las limitaciones en cuanto a espacio y tiempo.

Hoy la utilización de las páginas web y las redes sociales, están

reemplazando en gran medida al tan explotado concepto

del “boca en boca”.

En la actualidad los cambios son constantes y depende de

las bibliotecas adaptarse a esos cambios, utilizándolos de la

mejor manera posible para sacar de ellos el mayor provecho

que beneficie tanto a la organización como a los usuarios.



Acercamiento a jóvenes

Relación cercana con los usuarios

Portales Bibliotecarios

Mayor visibilidad en la web

Contenidos de calidad

Campaña de marketing

Dinamización de actividades

Establecer y mantener contactos.

Permiten crear comunidad, 

Interactuar con los usuarios, 

Promover actividades, difundir la 

colección.

Las bibliotecas en las redes sociales permiten:



Los medios sociales son unas plataformas 

comunicativas muy poderosas… Permiten crear 

comunidad, interactuar con los usuarios, promover 

actividades, difundir la colección por lo que hay que  

aprovechar el momento para dar visiblidad a nuestro 

catálogo y nuestra colección.

Esto no es algo nuevo que nos estemos inventando. Esto 

es algo que ya algunas bibliotecas vienen realizando 

desde hace tiempo y compartiendo por sus redes sociales. 

Hacen una estupenda labor de difusión de su colección 

aprovechando fechas importantes o mismamente la 

actualidad del momento para mostrar a sus usuarios los 

materiales que existen en su biblioteca.

Conclusión:



Algunos ejemplos de visibilidad
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Bibliotecas en la red social Facebook









Ejemplos de la Biblioteca Medica Nacional 
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